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Highlights H1/Q2 2015

 Marktumfeld weiterhin herausfordernd — vor allem in der Altersvorsorge
e H1: GesamterlO0se steigen um 9 Prozent auf 246,5 Mio. Euro
e EBIT legt auf 8,1 Mio. Euro zu (H1 2014: 4,5 Mio. Euro)

* Im Q2 EBIT mit 1,1 Mio. Euro trotz einmalig belastender Sondereffekte
auf Vorjahresniveau

 VermOgensmanagement entwickelt sich weiterhin dynamisch
 Wachstumsinitiativen verlaufen planmalig

* Prognose bestatigt: Leichter EBIT-Anstieg erwartet
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* Finanzkennzahlen H1/Q2 2015
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H1: Gesamterlose steigen

Gesamterlose in H1

auf 246,5 Mio. Euro

[in Mio. Euro]
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Q2. Gesamterlose steigen auf 115,7 Mio. Euro

Gesamterlose in Q2

[in Mio. Euro]
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Starker Anstieg im Vermdgensmanagement

Umsatzerlose
[in Mio. Euro]
—— e E— — —
Q2 2015 Q2 2014 JAIn % H1 2015 H1 2014 JAin%
Altersvorsorge
Vermogensmanagement

Krankenversicherung
Sachversicherung
Finanzierung*

Ubrige Beratungsvergiitungen

Erlose aus dem Zinsgeschéft

* ohne MLP Hyp
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Betreutes Vermaogen steigt auf 29,2 Mrd. Euro

Betreutes Vermogen Beitragssumme Altersvorsorge
[in Mrd. Euro] [in Mrd. Euro]
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MLP profitiert vom weiter verbreiterten
Umsatzmix

Provisionserlése H1 2015: 226,5 Mio. Euro (205,4 Mio. Euro)
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H1: EBIT steigt auf 8,1 Mio. Euro

Gewinn- und Verlustrechnung

[in Mio. Euro]
Q2 2015 H1 2015 Sondereffekte Q2/2015:

Gesamterldse * Abschreibung
Immobilie

EBIT (1,1 Mio. €)

Finanzergebnis Erwerbsnebenkosten
DOMCURA

=BT (rund 0,6 Mio. €)

Steuern

Konzernergebnis
EPS in Euro

(verwassert/unverwassert)

MLP H1/Q2 2015 Geschéftszahlen Seite 10 ‘P) M LP

*\/orjahreswerte angepasst



Agenda

e Berater und Kunden
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MLP gewinnt 12.200 Neukunden

Berater Bruttoneukunden
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e Ausblick und Zusammenfassung
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Erste Erfolge der gestarteten
Wachstumsinitiativen

Stol3richtung Im ersten Halbjahr umgesetzte MalRnahmen

1. Onlinestrategie Ausbau des Internets zu einem bedeutenden Kanal der Interessenten- und
Neukundengewinnung

Start des neuen Internetauftritts MLP financify zur Ansprache junger
Erwachsener im April 2015

Relaunch des Internetauftritts mlp.de im Juli 2015 — Basis fur den
Onlineabschluss einfacher Produkte zum Jahresende geschaffen

2. Recruiting Neue Weiterbildungspramie fir einsteigende Kundenberater etabliert MLP
Verbindung der hohen Qualitét in der Aus- und Weiterbildung mit einem unabhangiger
erleichterten Start in die Selbststandigkeit von ku rzfristigen
Eréffnung weiterer Geschaftsstellen im Hochschulsegment in Planung Markteinfliissen

machen

3. Verbreiterung ErschlieBung eines weiteren, strategisch relevanten Geschaftsfelds im
der Umsatzbasis Bereich Sachversicherung durch getatigte Akquisition der DOMCURA
Gruppe — gleichzeitig erhebliche Umsatzsynergien im klassischen MLP
Geschaft

Fortgesetzte Erweiterung des Vermdgensmanagements
Laufender Ausbau der Immobilienvermittlung
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Ausblick: MLP erwartet EBIT tUber Vorjahr

Ausblick
Verwaltungskosten* (exkl. DOMCURA) Umsatze
[in Mio. €] Jeweils im Vergleich zum Vorjahr

Leicht ricklaufige

Erlése Altersvorsorge Entwicklung

256,8 255 . . . .
2519 2506 Erlése Krankenversicherung Leichter Anstieg

Erlose

2791
| 274,3%%
/ % % ! ! / Y Vermoégensmanagement
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ L Sonstige Beratungs-
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 vergutungen (Immobilien)

* Personalaufwendungen, Abschreibungen und Wertminderungen, sonstige betriebliche Aufwendungen
** Bereinigt um einmalige Sonderbelastungen

Starker Anstieg

311,6
! 2015
295,5

Starker Anstieg

—> Trotz weiterhin schwieriger Markte und umfangreicher Investitionen
erwartet MLP 2015 einen leichten EBIT-Anstieg
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Erwartetes Pro-Forma-EBIT 2015 fur
DOMCURA: rund 2 Mio. Euro

MLP ist mit Wirkung zum 1. Januar 2015 fur 100 Prozent der Anteile gewinnberechtigt.

Closing der Transaktion am 29. Juli 2015

EBIT: plus ~ 5,0 Mio. Euro EBIT: minus ~ 3,0 Mio. Euro

N N
* Verbuchung des EBIT im * Verbuchung des Ergebnisses in der
Elgenkapltal von DOMCURA GuV des MLP Konzerns:

Uberwiegender Teil der Jahres- * Negative Auswirkung auf Konzern-
Umsatzerlose im Q1 durch EBIT in Q3 und Q4 wegen im Sach-
Saisonalitat des Sach-Geschéfts Geschatft Ublicher Saisonalitat

* Q1 dominiert auch das Ergebnis » Darstellung eines Pro-Forma-EBIT
des Geschéftsjahres zum 31.12.2015

- /
N

Erwartetes Pro-Forma-EBIT 2015: rd. 2 Mio. Euro
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Zusammenfassung

* Breit angelegte Zuwachse im ersten Halbjahr

e Deutliches Plus im Vermdgensmanagement — auch bedingt durch
Wertzuwachse in den Kundenportfolios

 Marktumfeld bleibt schwierig — vor allem in der Altersvorsorge

e Wie im MLP Geschaftsmodell tblich ist vor allem die zweite Jahreshalfte
entscheidend fur das Gesamtjahr

* Ausblick 2015 bestéatigt — leichter EBIT-Anstieg erwartet
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* Fragen und Antworten
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Kontakt

MLP Kommunikation und Politik
Alte Heerstr. 40

69168 Wiesloch

Deutschland

=» Frank Heinemann, Leiter Externe Kommunikation
» Andreas Herzog, Leiter Investor Relations und Financial Communications

Tel..  +49 (0) 6222 308 8310
Fax:  +49 (0) 6222 308 1131

investorrelations@mlp.de
www.mlp-ag.de
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